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Mit einheitlicher Kommunikation auf dem Weg zur

Modellregion fiir nachhaltige Entwicklung im Alpenraum.

VORWORT

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

DER NATIONALPARK STILFSERJOCH -
MEHR ALS EINFACH NUR HOCH

Naturliche Lebensrdaume und von Menschen genutzte Kulturlandschaften wech-
seln sich im Nationalpark Stilfserjoch ab. Idyllische Bergdorfer, eingebettet in die
einzigartige hochalpine Natur des zweitgrofiten Schutzgebietes im Alpenbogen,
zeugen von der jahrtausendealten engen Beziehung zwischen Mensch, Tier und
Natur. Heute wie friiher erzeugen die Bergbauern in respektvoller Achtung vor
ihrem Lebensraum eine Vielfalt hochwertiger, regionaler, authentischer Produkte

und leisten taglich ihren Beitrag zu Pflege und Erhalt der alpinen Landschaft.

Diesen Naturreichtum, die Okosysteme und die Tierwelt im Einklang mit kultu-
rellen, sozialen und wirtschaftlichen Aspekten zu schiitzen, ist vordringlichste
Aufgabe des Nationalparks. Vielféltige Einrichtungen und Angebote fir Besucher
leisten ihren Beitrag zur Offentlichkeitsarbeit, Aufklarung und Umwelterziehung
und férdern einen alternativen, nachhaltigen Tourismus. Vor dem Hintergrund

dieser Verantwortung wollen sich die Gemeinden des Nationalparks zu einer

Modellregion fiir nachhaltiges Leben in den Alpen weiterentwickeln. Ein achtsa-
mer Umgang mit natirlichen Ressourcen und die Vernetzung regionaler Anbieter

bilden die Grundlage fiir eine nachhaltige Entwicklung im Alpenraum.

Mit einer einheitlichen Kommunikation wird die Positionierung des National-
parks Stilfserjoch als innovative, nachhaltige Region gestarkt. Erklartes Ziel ist
es, die Bekanntheit zu erhdhen, neue Gaste anzusprechen sowie regionale Pro-
dukte und Wirtschaftskreislaufe zu férdern. Das vorliegende Corporate Design
Handbuch beinhaltet grafische Vorgaben mit Anwendungsbeispielen fir die
Kommunikationsmittel des Nationalparks Stilfserjoch und unterstitzt so den
einheitlichen Auftritt aller Anwender: das Amt des Nationalparks Stilfserjoch,
die Besucherzentren und die IDM Destination Management West mitsamt ihren
Kommunikationsagenturen, Grafikern und Designern.

Wir wiinschen gutes Gestalten!



INHALTSVERZEICHNIS

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

o~

VORWORT 3
LEGENDE 6
DIE DACHMARKE
des Nationalparks Stilfserjoch Die Farben
Graustufen, Lineart und Negativ 10
MindestgroRen und Kurzanwendungen 12
Schutzzone 13
Negativbeispiele der Dachmarke 14

DIE MARKENHIERARCHIE 17
Organigramm und Markenwelt Das Organigramm 18
Die Markenwelt 20
DIE MARKEN 23
des Nationalparks Stilfserjoch Familienmarke Besucherzentren 24
Submarken Besucherzentren 26
Familien- und Submarke Hohenwege 28
Themenmarke Regionale Produkte 30
Themenmarke Erlebnisse 32
Themenmarke Radtag 34
Graustufen, Lineart und Negativ 36
Schutzzone Familien-, Sub- und
Themenmarken 40
Negativbeispiele 42

INHALTSVERZEICHNIS

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

DAS CO-BRANDING MIT 45

DER SUDTIROL MARKE Dachmarke 46
Familien-, Sub- und Themenmarken 50

DIE PIKTOGRAMME 55

des Nationalparks Stilfserjoch

DIE TYPOGRAFIE 59

des Nationalparks Stilfserjoch

DIE BILDSPRACHE 63

des Nationalparks Stilfserjoch

DIE DRUCKSORTEN
des Nationalparks Stilfserjoch

69
Papier und Formate 71
Broschuren:
Grofes und mittleres Format 72
Kleines Format 82
Querformat 86
Plakate:
700 x 1.000 mm 88
500 x 700 mm 90
1.000 x 700 mm 92
700 x 500 mm 94
Ausstellungstafeln 96
Negativbeispiele 100
Brieffamilie Tourismusbereich 102

Brieffamilie institutionelle
Kommunikation 104



LEGENDE CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

Verbindliche Vorgabe

Die neben diesem Symbol angegebene Richtlinie oder Gestaltungs-

j&

vorlage ist fir die stringente Umsetzung des Corporate Designs un-

bedingt einzuhalten.

Dateien in der Anlage
@ Anwendungen sind digital in diesem Manual mitgelieferten Ordner

,Corporate-Design-NPSJ“ enthalten. Die verfigbaren Dateiformate D I E DAC H MAR KE

sind jeweils aufgelistet.
g des Nationalparks Stilfserjoch

Zu vermeiden

Die mit diesem Symbol gekennzeichneten Negativbeispiele zeigen

®

fehlerhafte Anwendungen und Gestaltungen. Diese sind unter allen

LEGENDE Umstanden zu vermeiden.

Nebenstehende Piktogramme dienen zur Orientierung und erleichtern die Ausnahmeregel

Arbeit mit Ihrem Handbuch. Sie markieren wichtige Richtlinien, die es zu Das Symbol verweist auf Ausnahmeregeln, die nur fir das jeweils

o0
e0O

beachten gilt. Bitte machen Sie sich mit ihrer Bedeutung vertraut, bevor Sie genannte Beispiel glltig sind und in der abgebildeten Form ein-

mit der Gestaltung beginnen. gehalten werden muissen.

o



DIE DACHMARKE CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH DIE DACHMARKE CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

/ C35 M 90 Y 90 KO
Pantone 7593C | 167U

R174 G55 B44 | #ae372c
L42 a49 b 35

RAL Design-System D2
RAL 04040160

DIE DACHMARKE DES NATIONALPARKS STILFSERJOCH Klebefolien

- Digitaldruck 4c Euroskala
Basis aller Markenanwendungen des Nationalparks Stilfserjoch ist die C35 M 90 Y90 KO
Dachmarke. lhre Identitat wird in allen Markenebenen (Familienmarken, NATI ONAL
Submarken und Themenmarken) stringent beibehalten. Die Dachmarke \\\\ PAR K C 100 M 50 Vo KO
wurde in ihrer urspriinglichen Form Gbernommen. Grundsétzlich wird sie STl LFSER Pantone 285C | 300U
in allen Verwendungsformen und -ebenen immer auf weiftem Hintergrund JOCH RO G104 B180 | #0068b4
dargestellt. In Kombination mit den Markenfarben tragt das Weild zu einem L 42 a-3 b -48
klaren, frischen Gesamtbild bei. Die zur Verfligung stehenden Anwendungen PARCO
wurden vervollstandigt. Alle Anwendungsbeispiele und -richtlinien sind in NAZI O NALE RAL Design-System D2

diesem Manual definiert. DELLO RAL 260 | 40 | 45

STELVIO

Klebefolien
Avery Dennison® Supreme Wrapping Film

@ Intense Blue

Verfligbare Dateiformate: EPS | PDF | JPG | PNG | SVG
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DIE DACHMARKE

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

DIE ANWENDUNG DER DACHMARKE IN GRAUSTUFEN,
LINEART UND NEGATIV

Fur die einfarbige Graustufenanwendung werden nebenstehende Abstu-
fungen (Raster) verwendet. Die Lineart-Anwendung dient der einfarbigen
Darstellung der Marke ohne Abstufungen, wenn in der Reproduktion nur eine
Farbe ohne Rasterungen eingesetzt werden kann. Ist ein weifer Hintergrund
nicht moglich, kann die Marke in Ausnahmefallen auf ausschliefilich 85%

schwarzem Hintergrund negativ angewendet werden.

9
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DIE DACHMARKE
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DIE DACHMARKE

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

L
MINDESTGROSSEN UND KURZANWENDUNGEN

Um die Lesbarkeit der Marke zu gewahrleisten, wurde fir die kleinstmog-
liche Anwendung folgende Mindestgréfie definiert: Hohe 27 mm (fir Web
200 px), Breite jeweils in Proportion, siehe Abbildung 1. Diese Mal%e ent-
sprechen der kleinstmoglichen Abbildung der Marke in ihrer vollstandigen
Form. Fiir Anwendungen mit einer Hohe zwischen 27 und 13 mm (fir Web
zwischen 200 und 85 px) werden fir die Wortmarke nur die Initialen ,NPSJ
PNDS* verwendet, siehe Abbildung 2. Fir alle Anwendungen unter 13 mm
Hohe (fir Web zwischen 85 und 50 px) wird nur die Bildmarke verwendet.
Mindesthohe der Bildmarke ist 8 mm (flir Web 50 px), diese Anwendung ist
gleichzeitig auch die Mindestgrofe, siehe Abbildung 3.

Y
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SCHUTZZONEN DER VERSCHIEDENEN ANWENDUNGEN

Das Designkonzept sieht einen definierten Freiraum um die gesamte Marke
herum vor, den sogenannten Schutzraum. Innerhalb dieser Schutzzone durfen
keine weiteren Elemente platziert werden. Dies gilt fir die Positionierung der
Marke auf weiflem Hintergrund. Die Schutzzone um die Marke entspricht
exakt dem Abstand zwischen der deutschen und italienischen Wortmarke im
Verhaltnis zur jeweiligen Grofenanwendung der Marke, siehe Abbildungen 4
und 5. Die Schutzzone der kleinsten Anwendung entspricht der Breite dieser

Markenanwendung selbst, siehe dazu Abbildung 6.
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DIE DACHMARKE

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

®

NEGATIVBEISPIELE DER DACHMARKE,
DIE ZU VERMEIDEN SIND

Hier sind einige fehlerhafte Anwendungen der Dachmarke beispielhaft dar-

gestellt, die unbedingt vermieden werden miissen.

a. Die Dachmarke besteht aus einer Bild- und einer Wortmarke und muss
immer als Ganzes dargestellt werden. Ausnahme ist die MindestgroRe der
Dachmarke (siehe Seite 13).

b. Die Positionierung der Wortmarke ist falsch.

c. Die Farben der Dachmarke sind in diesem CD-Manual verankert und
mussen dementsprechend immer beibehalten werden.

d. Die Positiv-Anwendung der Dachmarke muss immer auf weilsem Hinter-

grund abgebildet werden.
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Organigramm und Markenwelt



DIE MARKENHIERARCHIE

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

DAS ORGANIGRAMM DER MARKENHIERARCHIE DES
NATIONALPARKS STILFSERJOCH

Der Kommunikationsbedarf des Nationalparks Stilfserjoch ist aufgrund
seiner Vielschichtigkeit sehr umfangreich. Dies erfordert eine klare Struk-
turierung der Markenhierarchie innerhalb dieser Organisation. Auf erster
Ebene befindet sich die Dachmarke, welche immer dann zur Anwendung
kommt, wenn die Kommunikation ganzheitlich sein soll bzw. wenn fiir den
gesamten Sudtiroler Teil des Nationalparks kommuniziert wird. Unterhalb
der Dachmarke befindet sich die zweite Ebene der Markenhierarchie, welche
aus den beiden Familienmarken ,Besucherzentren® und ,Hohenwege“ sowie
aus den Themenmarken ,Regionale Produkte®, ,Erlebnisse® und ,Radtag”
besteht. Die beiden Familienmarken kommen immer dann zum Einsatz,
wenn die Kommunikation die gesamte Familie betrifft (z. B. auf der Titelseite
einer Broschire fur alle fiinf Besucherzentren oder eine Broschre fiir alle

Hohenwege des Nationalparks Stilfserjoch).

Erste Ebene

Zweite Ebene

Dritte Ebene

DIE MARKENHIERARCHIE

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

NATIONALPARK
STILFSERJOCH

BESUCHERZENTREN

AQUAPRAD

AVIMUNDUS

CULTURAMARTELL

LAHNERSAGE

NATURATRAFOI

HOHENWEGE

REGIONALE PRODUKTE

(Kase, Speck, Tee &
Krauter, Honig usw.)

ORTLER HOHENWEG

ERLEBNISSE

(z. B.Wandern, RADTAG
Radfahren usw.)

Die Themenmarken kommen, wie der Name schon sagt, jeweils bei den entspre-
chenden Themen zum Einsatz, z. B. auf dem Etikett eines Produzenten (Honig,
Speck oder Handwerk) aus dem Nationalpark Stilfserjoch, einer Broschiire Giber
den Radtag am Stilfserjoch usw. Die dritte Ebene besteht aus den Submarken
der zwei Familienmarken ,Besucherzentren und ,Hohenwege®. Jedes der finf
Besucherzentren bedarf einer eigenen Marke, weil jedes fir sich eine eigene
Institution innerhalb des Nationalparks ist (z. B. Fassade, Ausstellungstafel,
Broschlre, Flyer usw.). Selbes gilt fur die Hohenwege, die jeweils einen eigenen
Kommunikationsbedarf haben. Herzstlick aller Marken ist die Dachmarke. Sie
istin jeder Ebene und Anwendung prasent, um das Kernziel der strategischen

Positionierung, namlich ihre stringente Sichtbarkeit, zu gewahrleisten.
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DIE MARKENWELT DES NATIONALPARKS STILFSERJOCH

Dieses Organigramm zeigt die Markenwelt des Nationalparks Stilfserjoch
von der Dachmarke, den beiden Familienmarken ,Besucherzentren® und
,Hohenwege®, den Themenmarken ,Regionale Produkte®, ,Erlebnisse” und
,Radtag® bis hin zu zwei Anwendungsbeispielen auf dritter Ebene. Stellver-
tretend fur die Familie der finf Besucherzentren steht hier die Submarke
,Besucherzentrum culturamartell®, stellvertretend fir die Familie der H6-

henwege die Submarke ,Ortler Hohenweg®. Alle Markendarstellungen sind

in den Originalfarben abgebildet.

Erste Ebene

DIE MARKENHIERARCHIE
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CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

DIE FAMILIENMARKE DER BESUCHERZENTREN

Auf der rechten Seite sehen Sie die Abbildung der Familienmarke fiir die
funf Besucherzentren. Sie kommtimmer dann zum Einsatz, wenn es um die
gleichzeitige Kommunikation aller Besucherzentren geht. Beispiel: Einsatz

auf der Titelseite einer Broschure Uber alle finf Besucherzentren.
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RAL Design-System D2
RAL 000 |35] 00

Klebefolien
Avery Dennison® Supreme Wrapping Film

Dark Grey

C10 M 15 Y20 K25
Pantone 406C | 406U

R 189 G179 B169 | #bdb3a9
L74 a2 b6

RAL Design-System D2
RAL060|70] 10

Klebefolien
Digitaldruck 4c Euroskala
C10 M 15 Y20 K25
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SUBMARKEN BESUCHERZENTREN

Nebenstehend sind die Marken aller fiinf Besucher-
zentren abgebildet. Sie kommen immer dann zum
Einsatz, wenn es um die Kommunikation eines ein-
zelnen Besucherzentrums geht. Beispiel: Einsatz bei

Ausstellungstafel im Besucherzentrum lahnersége.
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///¢ ///¢ DIE FARBEN

Cco MO YO0 K85

HOHENWEG Pantone 425C | 426U
ALTA VIA R74 G 74 B74 | #4adada

HIGH ROUTE L31 a0 bo
O RT L E R RAL Design-System D2
ORTLES RAL 000 |35 00

HOHENWEGE
ALTE VIE

HIGH ROUTES

Klebefolien
> > Avery Dennison® Supreme Wrapping Film
Dark Grey
" NATIONAL NATIONAL
FAMILIEN- UND SUBMARKE HOHENWEGE \\\\ PARK \\\\ PARK 20 20 e e
STILFSER STILFSER Pantone 7502C | 4525U
Nebenstehend sehen Sie die Familienmarke der Hohenwege. Sie wird fir JOCH JOCH R 190 G177 B138 | #beblsa
die gemeinsame Kommunikation eingesetzt, z. B. auf der Titelseite einer L73 20 b 22
Broschure fir alle Hohenwege. Daneben sehen Sie die Marke des Ortler
Hohenweges als Beispiel fir eine Submarke bei der Kommunikation far EAAF;IC(S)NALE E'Z\F\E(IZC?NALE RAL Design-System D2
einen einzelnen Hohenweg,. DELLO DELLO RALO70[7030
STELVIO STELVIO Klebefolien
Digitaldruck 4c Euroskala
C20 M 20 Y 45 K15
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DIE MARKE FUR REGIONALE PRODUKTE

Nebenstehend sehen Sie die Themenmarke ,Regionale Produkte®. Sie ist
eine Untermarke der Dachmarke und kommt in allen Kommunikations-
belangen rund um Produkte und Dienstleistungen, welche im Nationalpark
Stilfserjoch erzeugt werden, zum Einsatz. Sie befindet sich auf zweiter Ebene
der Markenhierarchie und wird beispielsweise bei Etiketten, aber auch bei

Prospekten, Plakaten usw. verwendet.
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DIE MARKE FUR ERLEBNISSE

Nebenstehend sehen Sie die Themenmarke ,Erlebnisse”. Sie ist eine Unter-
marke der Dachmarke und kommtin allen Kommunikationsbelangen rund
um Erlebnisse und Veranstaltungen im Nationalpark Stilfserjoch zum Einsatz.
Sie befindet sich auf zweiter Ebene der Markenhierarchie und findet bei-

spielsweise bei Prospekten und Plakaten fir Veranstaltungen Verwendung,.
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DIE MARKE FUR DEN RADTAG

Nebenstehend sehen Sie die Themenmarke ,Radtag”. Sie ist eine Untermarke
der Dachmarke und kommt in allen Kommunikationsbelangen rund um die
GroRveranstaltung ,Radtag” zum Einsatz. Sie befindet sich auf zweiter Ebene
der Markenhierarchie und wird beispielsweise bei Prospekten, Plakaten fir

diese Veranstaltung usw. verwendet.
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DIE ANWENDUNG DER FAMILIEN-,
SUB- UND THEMENMARKEN IN NEGATIV UND LINEART

Grundsatzlich ist das Design der Familien- und Submarken so konzipiert,
dass die Marke immer auf einem weifien Hintergrund dargestellt wird. Ist dies
aus rahmenbedingten Gegebenheiten nicht moglich, kann in Ausnahme-
fallen die Marke negativ abgebildet werden, allerdings nur auf Hintergrund
85% schwarz.

Die Lineart-Anwendung dient der Darstellung der Marken in einer Farbe ohne
Abstufungen. Diese Anwendungsart kommt zum Einsatz, wenn in der Repro-
duktion nur eine Farbe eingesetzt werden kann und die Reproduktionstechnik
keine Rasterungen zulasst. Nebenstehend als Beispiel die Familienmarke

,Besucherzentren® in negativ und in Lineart.

Y

Verfligbare Dateiformate: EPS | PDF | JPG | PNG | SVG
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DIE MINDESTGROSSE DER FAMILIEN-, SUB- UND
THEMENMARKEN

Um eine gute Lesbarkeit der Marken zu gewahrleisten, wurde fir die kleinstmog-
liche Anwendung der Familien-, Sub- und Themenmarken folgende Mindest-
grofie definiert: Hohe 34 mm (fir Web 200 px), Breite jeweils in Proportion, siehe
Abbildung oben. Diese Male entsprechen der kleinstmoglichen Abbildung der

Marken inihrer vollstandigen Form. Kleinere Darstellungen sind nicht vorgesehen.

9

Verfligbare Dateiformate: EPS | PDF | JPG | PNG | SVG
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DIE ANWENDUNGEN DER FAMILIEN-,
SUB- UND THEMENMARKEN IN
GRAUSTUFEN

Die Graustufenanwendungen der einzelnen Mar-
ken des Nationalparks Stilfserjoch dienen der ein-
farbigen Darstellung in Abstufungen (Raster). Die
Farbwerte sind fir alle Familien-, Sub- und Themen-

marken identisch.

DIE FARBEN

Verfiigbare Dateiformate: EPS | PDF | JPG | PNG | SVG
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,,,,,,,,,,,,,,, Bild

Kollisionspunkt
An diesem Punkt dockt Diese graue Flache
die Schutzzone der entspricht immer
Dachmarkeandie oot gy einem andockenden
Schrage des Bildes an. Bild.

BESUC!
ZENTRI

CENTRI
VISITAT

VISITO}
CENTR

BESUCHER
ZENTREN

CENTRI
VISITATORI

VISITOR 4
CENTRES

DIE SCHUTZZONE DER FAMILIEN-, SUB- UND THEMEN-
MARKEN IM FREIRAUM

DIE SCHUTZZONE DER FAMILIEN-,
SUB- UND THEMENMARKEN MIT

NATIONAL NATIONAL
\\ PARK ANDOCKENDEM BILD DARK
STILFSER

Das Designkonzept der Marken sieht einen Schutzraum vor, also einen

STILFSER i
definierten Freiraum um die gesamte Marke. In dieser Schutzzone diirfen |

H 1 1 H
ﬁ | Auf Titelseiten von Broschiren, bei Plakaten und Aus- | ﬁ
CcO ! ! CO

keine weiteren Elemente platziert werden. Dies gilt fur die Positionierung NAZIONALE stellungstafeln sieht das Corporate Design ein Ando- NAZIONALE.
der Marke auf weikem Hintergrund. Die Schutzzone um die Marke ent- DELLO cken des Bildes an die jeweilige Familien-, Sub- oder DELLO !
I LVIO o LVIO__ |
spricht exakt dem Abstand zwischen ,Nationalpark Stilfserjoch“ und ,Parco ! w Themenmarke vor. Das bedeutet, dass in diesen Fallen ! ﬁ !
Nazionale dello Stelvio® im Verhaltnis zur jeweiligen Grofkenanwendung der die Schutzzone der Dachmarke zum Einsatz kommt 0O
Marke (siehe nebenstehende Abbildung, stellvertretend fir alle Familien-, (siehe nebenstehende Abbildung, stellvertretend -
Sub- und Themenmarken). fur alle Familien-, Sub- und Themenmarken). e Winkel: 81

Der Winkel der Schrage
betragt immer 81°.
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®

NEGATIVBEISPIELE DER MARKENANWENDUNGEN

Hier sind einige fehlerhafte Markenanwendungen als Beispiel dargestellt,

die absolut zu vermeiden sind.

a.

Die Marken bestehen immer aus einer Bild- und zwei Wortmarken und
mussen immer als Ganzes abgebildet werden (in diesem Fall fehlt die

Wortmarke ,Nationalpark Stilserjoch | Parco Nazionale dello Stelvio®.

. Die Farben dieser Markenanwendung sind falsch. Alle Marken bestehen

immer aus der einfarbigen Anwendung der Dachmarke mit 85% Schwarz-

anteil und der Farbe der jeweiligen Familien-, Sub- oder Themenmarke

BESUCHER
ZENTREN

CENTR!
VISITATORI

VISITOR
CENTRES

REGIONALE
PRODUKTE
PRODOTTI
REGIONALI

REGIONAL
PRODUCTS

BESUCHER
ZENTREN

CENTRI
VISITATORI
VISITOR
CENTRES

RADTAG

GIORNATA
DELLA BICI

BIKE DAY

als Flache sowie dessen Text, welche die entsprechende Marke zuordnet. NAZIONALE NAZIONALE
) ) . o DELLO DELLO
c. Die Farben der einzelnen Marken-Flachen sind in diesem CD-Manual STELVIO STELVIO

verankert und missen dementsprechend immer beibehalten werden.

Hier wurde falschlicherweise fur die Familienmarke ,Besucherzentren®
die Farbe der Themenmarke ,Erlebnisse” eingesetzt.

d. Die Positiv-Anwendungen aller Marken mussen immer auf weilem Hinter-
grund abgebildet werden. Ausnahme ist die Markeanwendung mit dem

andockenden Bild (siehe Abbildung Seite 41). a. b. C.
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L
DAS CO-BRANDING

Bei der horizontalen Co-Branding-Anwendung wird der Badge ,,Stdtirol”
mittig auf einer Linie zum Absenderlogo positioniert. Richtwert GroRe
Badge ist 55% der Breite der Dachmarke Nationalpark Stilfserjoch. Der Badge

darf in der Breite die Mindestgrofe von 13 mm bzw. 70 px nicht unterschreiten.

i,

W\

sUDtiroL
<] g
NATIONAL
PARK

STILFSER
JOCH

PARCO
NAZIONALE
DELLO
STELVIO

e — Mindestabstand
3 Der Mindestabstand zwischen
dem Absenderlogo und dem
| Badge setzt sich aus der Summe
der Schutzzonen beider Marken
zusammen.

NATIONAL
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ﬁH
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NAZIONALEJR

55%

e Schutzzone Badge

Horizontale
Achse



DAS CO-BRANDING MIT DER SUDTIROL MARKE

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

DAS CO-BRANDING MIT DER SUDTIROL MARKE

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

48

L
DAS CO-BRANDING

Bei der vertikalen Co-Branding-Anwendung wird der Badge ,Stdtirol”
linksbiindig zur Wortmarke der Dachmarke Nationalpark Stilfserjoch
positioniert. Richtwert GroRe Badge ist 55% der Breite der Dachmarke
Nationalpark Stilfserjoch. Der Badge darf in der Breite die Mindestgrofe

von 13 mm bzw. 70 px nicht unterschreiten.

2
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Der Mindestabstand zwi-
schen dem Absenderlo-
go und dem Badge setzt
sich aus der Summe

der Schutzzonen beider
Marken zusammen.
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DAS CO-BRANDING FAMILIEN-,
SUB- UND THEMENMARKEN

Bei der horizontalen Co-Branding-Anwendung wird der Badge ,,Stdtirol”
mittig auf einer Linie zum Absender-Logo positioniert. Richtwert Logogro-
e Badge ist 45% der Breite der Familien-, Sub-, oder Themenmarke des
Nationalparks Stilfserjoch. Der Badge darf in der Breite die MindestgroRe

von 13 mm bzw. 70 px nicht unterschreiten.
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DAS CO-BRANDING FAMILIEN-,
SUB- UND THEMENMARKEN

Bei der vertikalen Co-Branding-Anwendung wird der Badge ,Stdtirol” links-
blndig zur Wortmarke ,Nationalpark Stilfserjoch | Parco Nazionale dello
Stelvio“ positioniert. Richtwert Logogrofe Badge ist 45% der Breite der Fami-
lien-, Sub- oder Themenmarke des Nationalparks Stilfserjoch. Der Badge darf

in der Breite die Mindestgrofe von 13 mm bzw. 70 px nicht unterschreiten.
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DIE PIKTOGRAMME

Die Piktogramme sind Grundlage fir eine leicht verstandliche Kommunika-
tion und dienen gleichzeitig als schnelle Orientierungshilfe. Ihre Farben sind
identisch dekliniert wie die Markenhierarchie (Familien-, Sub- und Themen-

marken) und entsprechen der jeweiligen Kategorie.

Z

Verfiigbare Dateiformate: EPS | PDF | JPG | PNG | SVG
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DIE TYPOGRAFIE

Fir die typografische Gestaltung steht die Schriftfamilie ,Source Sans Pro® zur
Verflgung (siehe Abbildungen). Die zahlreichen, gut lesbaren Schriftschnitte
lassen genligend Freiraum fur Texthierarchie und Gestaltung. Details zu den
Satzangaben finden Sie ab Seite 72.

Diese Schriftfamilie ist ein Google Font und somit online und offline pro-
blemlos einsetzbar. Sie kann kostenlos heruntergeladen werden (siehe unten

stehenden Link).

Download-Link fiir Schriftfamilie ,,Source Sans Pro“
https://fonts.google.com/specimen/Source+Sans+Pro

Source Sans Pro Extralight

aAl’23

abcdefghijklmnopgrstuvwxzyadifl
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890!@#S%"&*();:,.><?

Source Sans Pro ExtraLight Italic

aA123

abcdefghijklmnopgrstuvwxzyddul
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890!@#5%&*();.,.><?

Source Sans Pro Light

aAl23

abcdefghijklmnopgrstuvwxzyaoufl
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890!@#S5%"&*();:,.><?

Source Sans Pro Light Italic

aAl123

abcdefghijklmnopgrstuvwxzyddini
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
12345678901@#S%"&*();:,.><?
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Source Sans Pro Regular

aAl23

abcdefghijklmnopgrstuvwxzyadil
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU
1234567890!@#5%"&*();:,.><?

Source Sans Pro Italic

aAl23

abcdefghijklmnopgrstuvwxzydéiil
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890!@#5%M&*();:,.><?

Source Sans Pro Semibold

aAl23

abcdefghijklmnopqgrstuvwxzyasiil
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAQU
1234567890!@#$%"&*();:,.><?

Source Sans Pro Semibold Italic

aAl23

abcdefghijklmnopqrstuvwxzydéiill
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890!@#$%"&*();:,.><?

Source Sans Pro Bold

aAl23

abcdefghijklmnopgrstuvwxzyaoin
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAGU
1234567890!@#$%M&*();:,.><?

Source Sans Pro Bold ltalic

aAl23

abcdefghijklmnopqrstuvwxzydoiil
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAGU
1234567890!@#$%"&*();:,.><?

Source Sans Pro Black

aAl23

abcdefghijklmnopgrstuvwxzyaoéiun
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAGU
1234567890!@#$%M&*();:,.><?

Source Sans Pro Black Italic

aAl23

abcdefghijklmnopqrstuvwxzydéiil
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
1234567890!@#$%N&*();:,.><?
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DIE BILDSPRACHE FRUHLING - SOMMER

NatUrliche Farbtone schaffen gerade im Sommer eine authentische Wohlfiihl-
atmosphére. Die Bildsprache ist ehrlich, modern, emotional ansprechend
und eigenstandig. Weiche, natdrliche Lichtstimmungen untermauern die
Faszination ,Nationalpark Stilfserjoch® in all seinen Facetten. Anzustreben
ist eine ausgewogene Darstellung, die das Zusammenspiel zwischen Mensch,

Tier und Natur widerspiegelt.

®

Zu vermeiden: Fotomontagen, starke Farben, Farbeffekte im Bild, harte Schatten,
hartes Licht.

DIE BILDSPRACHE
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DIE BILDSPRACHE HERBST - WINTER

Klare, natlrliche Farbtdne sorgen fiir authentisches Winterfeeling. Die Bild-
sprache st ehrlich, modern, emotional ansprechend und eigensténdig. Mit
weichen, natirlichen Lichtstimmungen wird die Faszination ,Nationalpark
Stilfserjoch* dargestellt. Das ausgewogene Miteinander zwischen Mensch,

Tier und Natur kommt in der facettenreichen Darstellung zum Ausdruck.

®

Zu vermeiden: Fotomontagen, starke Farben, Farbeffekte im Bild, harte Schatten,
hartes Licht.

DIE BILDSPRACHE
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DIE DRUCKSORTEN

Die auf der rechten Seite gezeigten Formate bilden die Basis flr alle Druck-
sorten und konnen auf das jeweilige Kommunikationsmittel Gbertragen
werden. FUr jeden Einsatz ist das passende Format auszuwahlen. Der dadurch
entstehende harmonische Gesamteindruck unterstreicht den einheitlichen
Auftritt und die Assoziation zwischen allen Kommunikationsmitteln. Neben
der einfachen und intuitiven Handhabung tragt die optimale Nutzung von

Druckbdgen zur Reduzierung des Papierabfalls bei.

DIE DRUCKSORTEN

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

PAPIER UND FORMATE

Naturlichkeit und Authentizitét sind elementare Werte des Nationalparks
Stilfserjoch, die sich in den ausgewahlten Papiersorten fortsetzen und hap-
tisch erleben lassen.

Papierhersteller: Fedrigoni

Papierlinie: White & Ivory

Papier: Arcoset, geeignet fiir Offset und Siebdruck

FSC zertifiziertes Papier. Hochwertiges, ungestrichenes Naturpapier.
Papieralternative fiir Arcoset: Tauro Matt holzfrei weil3, Offset

Formate: Als Publikationsformate stehen 3 StandardgrofRen zur Verfligung,

welche Sie auf der rechten Seite sehen.

Die Darstellung ist proportional verkleinert.
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Winkel: 81°
“! I 14,5 mm . .
- Titel und Untertitel:
LOREM IPSUM Titel bei einsprachi- Titel bei dreisprachiger =~ - - V |- LOREM IPSUM Deutsch
Lo ger Anwendung: Anwendung; 'r SO ~ Italienisch
Source Sans Pro Bold Source Sans Pro Bold ’ P Englisch
I§?1'3 E’Sl’éi”” Schriftgrad: 18 pt Schriftgrad: 13 pt Ls?ﬁ:%n‘.%faw #
LOREM IPSUM Zeilenabstand: 18 pt Zeilenabstand: 16 pt LOREMIPSUM | )
e R Zeilenabstand
LOREM IPSUM . ) LS?T"E‘(’,'E{;?,”" zwischen den
GESTALTUNGSRICHTLINIEN TaREae ILAJntertl(';el beiallen i ; LOREM IPSUM einzelnen Sprachen:
. nwendungen: ; j
BROSCHUREN GROSSES UND MITTLERES FORMAT Source Sans Pro Light | ‘ 3 13pt
TITELSEITE Schriftgrad: 13 pt
W Zeilenabstand: 16 pt ‘ ‘
/2/

Grundsatzlich sind die Broschiiren geschlossen im Hochformat ausgelegt.

Die Marke befindet sich auf der Titelseite immer links unten. Das Titelbild der Linienstarke: 0,5pt

Broschire ist links in einem Winkel von 81° mit einer Schrage angeschnitten,

welche sich bis zum oberen Rand der Titelseite durchzieht. Die Dachmarke

I 14,5mm

ist so positioniert, dass ihre Schutzzone genau berlcksichtigt ist (siehe Ab-

bildung rechts). Das rot hinterlegte Feld oben markiert den maximalen Raum
fur die Textbox, sprich fir Titel und Untertitel. Alle satzrelevanten Angaben ity
entnehmen Sie bitte dem Darstellungsbeispiel auf der rechten Seite. Diese /\)

Angaben gelten sowohl fiir das grolde, als auch das mittlere Format. Bei
NATIONAL
der englischen Textgestaltung ist darauf zu achten, dass die Ortsbezeich- e %@ESER

PARCO
NAZIONALE
DELLO

L

Diese Angaben gelten fir das grofe und das ‘ A | I 10mm

mittlere Format.

nungen in zwei Sprachen angefihrt werden, zuerst die deutsche, dann die

STELVIO

italienische Ortsbezeichnung.

GrolRes Format geschlossen: 165 x 246 mm Winkel: 81°
Mittleres Format geschlossen: 137 x 205 mm
Die Darstellung ist proportional verkleinert.
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GESTALTUNGSRICHTLINIEN
BROSCHUREN GROSSES UND MITTLERES FORMAT
INNENSEITEN

Auf den nachsten Seiten finden Sie verschiedene Gestaltungsbeispiele fir die
Innenseiten. Wie man anhand der dargestellten Beispielseiten gut erkennen
kann, ermoglicht die grafische Gestaltung, sofern es das Informationsvolumen
zulasst, gentigend Freiraum um die Gestaltungselemente Bild und Text. Die
Bilder kdnnen nach Gutdinken des Gestalters horizontal oder vertikal mit
einem Winkel von 81° angeschnitten werden. Alle satzrelevanten Angaben
entnehmen Sie bitte dem Darstellungsbeispiel auf der rechten Seite. Diese
Angaben gelten fir ein- und dreisprachige Anwendungen sowie fir das grofte

als auch das mittlere Format.
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Titel und Untertitel:

,,,,,,,,,,,,,,,,,, Deutsch
rrrrrrrrrrr [talienisch
rrrrr Englisch

Titel:
Source Sans Pro Bold
Schriftgrad: 13 pt

Zeilenabstand: 16 pt

Untertitel:
Source Sans Pro Light
Schriftgrad: 13 pt

Zeilenabstand: 16 pt

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET. -
= AENEAN COMMODO LIGULA EGET DOLOR.

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET. -
_AENEAN.COMMODO LIGULA EGET DOLOR.

"~ LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET. ------------ooooee
AENEAN COMMODO LIGULA EGET DOLOR.

Zeilenabstand
zwischen den
einzelnen Sprachen:
13 pt

Linienstarke: 0,5 pt

10 mm

Eperferit faccum incius dem. Ignist, sin
re dolectatur? Genda dolorument officia
paris exerciae officipsani quiscipsam.

Quibus quo volecescipsa secum reicatibus,
is doluptur re que pro ipsanihil idipsusda
eosanti oreptaque soluptatat volum estio.
Sum ressimus eos volupta tinullut omnimu-
sament odit, cuptasp iditaturis minvenimil
ipsame doluptas atum re, nobita quias
andem cume vernates vero te maionseque
esequia nobita dest, ut re, ut aut occabor
rovidis miliquis et velis aut utipsam il expel
eius ditatec atesecestem aut doluptatur re
henimpelit dolorum volo odisti nectempost
quam voluptaspic

Eperferit faccum incius dem. Ignist, sin

re dolectatur? Genda dolorument officia -

paris exerciae officipsani quiscipsam.

Quibus quo volecescipsa secum reicatibus,
is doluptur re que pro ipsanihil idipsusda
eosanti oreptaque soluptatat volum estio.
Sum ressimus eos volupta tinullut omnimu-
sament odit, cuptasp iditaturis minvenimil
ipsame doluptas atum re, nobita quias
andem cume vernates vero te maionseque
esequia nobita dest, ut re, ut aut occabor
rovidis miliquis et velis aut ut ipsam il expel
eius ditatec atesecestem aut doluptatur re-
henimpelit dolorum volo odisti nectempost
quam voluptaspic.

Eperferit faccum incius dem. Ignist, sin
re dolectatur? Genda dolorument officia
paris exerciae officipsani quiscipsam.

Quibus quo volecescipsa secum reicatibus,
is doluptur re que pro ipsanihil idipsusda
eosanti oreptaque soluptatat volum estio.
Sum ressimus eos volupta tinullut omnimu-
sament odit, cuptasp iditaturis minvenimil
ipsame doluptas atum re, nobita quias
andem cume vernates vero te maionseque
esequia nobita dest, ut re, ut aut occabor
rovidis miliquis et velis aut ut ipsam il expel
eius ditatec atesecestem aut doluptatur re-
henimpelit dolorum volo odisti nectempost

quam voluptaspic

faccum incius

faccum incius

Q Winkel: 81°

Schriftfarbe: 85% Schwarz. Diese Angaben gelten fir das grolRe und das mittlere Format.

Grofles Format offen: 330 x 246 mm. Mittleres Format offen: 274 x 205 mm. Die Darstellung ist proportional verkleinert.

Textblock:
Deutsch
Italienisch
Englisch

Untertitel:

Source Sans Pro Bold
Schriftgrad: 9 pt
Zeilenabstand: 13,5 pt

Mengentext:

Source Sans Pro Light
Schriftgrad: 9 pt
Zeilenabstand: 13,5 pt

Linienstarke: 0,5 pt

Untertitel:

Source Sans Pro Bold ilalic

Schriftgrad: 8 pt
Zeilenabstand: 13,5 pt

Schriftfarbe: C 100 M50Y0 KO

Mengentext:

Source Sans Pro Light Italic

Schriftgrad: 8 pt
Zeilenabstand: 13,5 pt
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LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING ELIT.

quam voluptaspic.

AENEAN COMMODO LIGULA EGET DOLOR.

Quibus quo volecescipsa secum reicatibus, is doluptur re que pro ipsanihil idipsusda eosanti
oreptaque soluptatat volum estio. Sum ressimus eos volupta tinullut omnimusament odit,
cuptasp iditaturis minvenimil ipsame doluptas atum re, nobita quias andem cume vernates vero
te maionseque esequia nobita dest, ut re, ut aut occabor rovidis miliquis et velis aut ut ipsam

il expel eius ditatec atesecestem aut doluptatur rehenimpelit dolorum volo odisti nectempost

Quibus quo volecescipsa secum reicatibus,
is doluptur re que pro ipsanihil idipsusda
eosanti oreptaque soluptatat volum estio.
Sum ressimus eos volupta tinullut omnimu-
sament odit, cuptasp iditaturis minvenimil
ipsame doluptas atum re, nobita quias
andem cume vernates vero te maionseque
esequia nobita dest, ut re, ut aut occabor
rovidis miliquis et velis aut ut ipsam il expel
eius ditatec atesecestem aut doluptatur re-
henimpelit dolorum volo odisti nectempost
quam voluptaspic

Gestaltungsbeispiel Innenseite (einsprachig) fur das grole Format.
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»DIE EINZIGE WELT, IN DER EINER GANZ
ER SELBST SEIN KANN, IST DIE NATUR
BORIS LEONIDOWITSCH PASTERNAK, (1890 - 1960

Steckbrief
Griindung;
Gesamtflachy

davon in Siidtir

Tiefster Punkt:

Gestaltungsbeispiel Innenseite (einsprachig) fur das mittlere Format.

Schriftfarbe: Weil3
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L

Gestaltungsbeispiel Innenseite (einsprachig) fiir das mittlere Format.
Schriftfarbe: Weil3
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»WANDERN IST EIN_E-Tﬂ]'IGKEIT DER

BEINE'UND EIN-ZUSTAND DER SEELE

Gestaltungsbeispiel Innenseite (einsprachig) fir das mittlere Format.

Auf leisen Sohlen iiber
den Schmugglersteig
Wandern Sie mit einem National-
park-Férster den einstigen Schmug-

glersteig im alpinen Grenzgebiet
entlang. GenieRen Sie die atembe-
raubende Aussicht auf die Gletscher
des Nationalparks.

Mittwoch:

17. Juli - 28. August 2019
Treffpunkt: 10:00 Uhr,
Trafoi (Furkelhiitte)
Dauel

Die geheimnisvolle Welt

der Pilze!

Lernen Sie die vielen Pilze kennen,
die bei uns wachsen. Experten des
Mykologischen Vereins Bresadola
aus Bozen begleiten Sie auf Ihrer
Wanderung durch den National-
park. Die untersuchten Exemplare
werden im Zuge einer Ausstellung
im Besucherzentrum bestimmt
und vorgestellt.

Exkursion:

Samstag: 7. September 2019
Treffpunkt: 9:30 Uhr, Trafoi,
(Besucherzentrum naturatrafoi)
Dauer: ca.4 h

GECGe

Ausstellung der Pilze:
Samstag und Sonntag:
7.und 8. September 2019

Treffpunkt: 14:30 - 18:00 Uhr Trafoi,

(Besucherzentrum naturatrafoi)

Prisentation und Erkldrung:
Sonntag: 8. September 2019
Treffpunkt: 16:00 Uhr, Trafoi,
(Besucherzentrum naturatrafoi)

G

Das Murmeltier
Erleben Sie auf dieser Wanderung
cine Murmeltierkolonie, die sich
inmitten der einzigartigen Natur im
Nationalpark Stilfserjoch wohlfihit

Jeden zweiten Mittwoch:

19. Juni - 4. September 2019
Treffpunkt: 9:30 Uhr, Ultental,
(Besucherzentrum lahnersage)
Dauer: ca. 5,5 h, Gehzeit 3,5 h

GECGe
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»NICHTS AUF DER WELT IST SO WEICH UND
NACHGIEBIG WIE DAS WASSER. UND DOCH
BEZWINGT ES DAS HARTE UND STARKE.“
LAOTSE, (6. JAHRHUNDERT V. CHR.)

NATIONAL
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JOCH
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DELLO
STELVIO

Gestaltungsbeispiel Innenseite (einsprachig) fir das mittlere Format.
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Gestaltungsbeispiel Innenseite (einsprachig) fir das mittlere Format.

Naturwerkstatt Wuschlpuschl
Tannenzapfen, Steine und Niisse:
In der Naturwerkstatt Wuschl-
puschl verwandeln sich die von
den Kindern selbst gesammelten
Materialien i fantasievolle kleine
Kunstwerke.

Jeden Donnerstag:

13, Juni-25. Juli 2019

Jeden Donnerstag und Freitag:
1.-30. August 2019

Treffpunkt: 14:30 ~17:30 Uhr, Trafoi,

(Besucherzentrum naturatrafoi)
Teilnahmegebiihr: 3,00 € pro Kind

GECEe

Kreativwerkstatt - Zeichnen,
malen und basteln

Unsere Kreativwerkstatt macht’s
méglich! Hier entdecken Kinder

gemeinsam die einzigartige Vogel-

welt der Alpen und gestalten an-
schlieRend ihre Lieblingsvgel

Jeden Samstag:

25. Mai - 14. September 2019
Treffpunkt: 14:30 Uhr, Schlanders,
(Besucherzentrum avimundus)
Dauver:ca. 1,5h
Teilnahmegebiihr: 3,00 € pro Kind

{lcleli]
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Winkel: 81°
Titel:
Source Sans Pro Bold A
Schriftgrad: 13 pt :
/ Zeilenabstand: 13 pt ‘ P I 10mm Titel und Untertitel:
| |LOREM IPSUM’ P ojomwesw Deutsch
) LOREM IPSUM Untertitel: I — LOREMIPSUIM 7 Italienisch

GESTALTUNGSRICHTLINIEN Source Sans Pro Light

o Englisch
LOREM IPSUM

BROSCHURE KLEINES FORMAT _ Schriftgrad: 13 pt SIT DOLOR
. W Zeilenabstand: 13 pt LOREM'PSUM, ,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Zeilenabstand
TITELSEITE ;| ' LOREM IPSUM " LOREM1PSUM .

SIT DOLOR zwischen den
- LOREMlsOM £ einzelnen Sprachen:
v i E
i 5 13 pt

S5

A/ SIT DOLOR
- 'L ALOREM IPSUM

145mm

Grundsatzlich sind die Broschiren geschlossen im Hochformat ausge-
legt. Die Marke befindet sich auf der Titelseite immer links unten. Das

Titelbild der Broschire ist links in einem Winkel von 81° mit einer Schra- ///¢

ge angeschnitten, welche sich bis zum oberen Rand der Titelseite durch-

zieht. Rechts sehen Sie als Beispiel die Anwendung einer Familien-, Sub- ( ,\)
T T G G A Linienstarke: 0,5 pt
oder Themenmarke auf einer Titelseite (siehe dazu auch Information auf (N P
JOCH

Seite 41 ,Die Schutzzone der Familien-, Sub- und Themenmarken mit O e
DELLO

STELVIO

andockendem Bild®). Das rot hinterlegte Feld oben markiert den maximalen
Raum fur die Textbox, sprich fir Titel und Untertitel. Alle satzrelevanten
Angaben entnehmen Sie bitte dem Darstellungsbeispiel auf der rechten Winkel: 81°
Seite. Diese Angaben gelten flr ein- und dreisprachige Anwendungen. Bei

der englischen Textgestaltung ist darauf zu achten, dass die Ortsbezeich-

nungen in zwei Sprachen angefihrt werden, zuerst die deutsche, dann die L

italienische Ortsbezeichnung. Diese Angaben gelten fir das kleine Format.
Kleines Format geschlossen: 110 x 165 mm

Die Darstellung ist proportional verkleinert.
82
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GESTALTUNGSRICHTLINIEN
BROSCHURE KLEINES FORMAT
INNENSEITEN

Auf der rechten Seite finden Sie ein Gestaltungsbeispiel fur die Innensei-
ten im kleinen Format. Die Bilder kdnnen nach Gutdiinken des Gestalters
horizontal oder vertikal mit einem Winkel von 81° angeschnitten werden.
Alle satzrelevanten Angaben fir dieses Format entnehmen Sie bitte dem
Darstellungsbeispiel auf der rechten Seite. Die Satzangaben gelten fir ein-

und dreisprachige Anwendungen.

DIE DRUCKSORTEN

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

Titel bei dreisprachi-
ger Anwendung:

Source Sans Pro Bold
Schriftgrad: 10 pt
Zeilenabstand: 11 pt

L

Schriftfarbe: 85% Schwarz.

Diese Angaben gelten fir das kleine Format.

Kleines Format offen: 220 x 165 mm
Die Darstellung ist proportional verkleinert.

Titel bei einsprachiger
Anwendung:

Source Sans Pro Bold
Schriftgrad: 13 pt
Zeilenabstand: 16 pt

Untertitel bei einspra-
chiger Anwendung:

Source Sans Pro Light
Schriftgrad: 13 pt
Zeilenabstand: 16 pt

Untertitel bei dreispra-
chiger Anwendung:
Source Sans Pro Light
Schriftgrad: 10 pt
Zeilenabstand: 11 pt

LOREM IPSUM DOLOR
ALIQUAM LOREM ANTE |
NAM PRETIUM TURPIS ------

Linienstarke: 0,5 pt

Duis leo. Sed fringilla mauris sit amet nibh. Donec sodales sagittis

magna. Sed consequat, leo eget bibendum sodales, augue
cursus nunc, quis gravida magna mi a libero. Fusce vulputate eleifend
sapien. Vestibulum purus quam, scelerisque ut, mollis sed, nonummy
id, metus. Nullam accumsan lorem in dui. Cras ultricies mi eu turpis
hendrerit fringilla. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci

luctus et ultrices posuere cubilia Curae; In ac dui quis mi consec

Winkel: 81°

tetuer lacinia. Nam pretium turpis et arcu. Duls arcu tortor, suscipit
eget, imperdiet nec, imperdiet iaculis, ipsum. Sed aliquam ultrices
mauris. Integer ante arcu, accumsan a, consectetuer eget, posuiere

ut, mauris. Praes Der iDSUM FULUM = - - = <o

adipiscing. Phasellus ullam

nunc. Nunc nonummy metus. Vestibulum v

pat pretium libero.
Cras id dui. Aenean ut eros et nisl sagittis vestibulum. Nullam nulla

eros, ultricies sit amet, nonummy id, imperdiet feugiat, pede

Winkel: 81°

Mengentext:

Source Sans Pro Light
Schriftgrad: 8 pt
Zeilenabstand: 13,5 pt
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[ 39
( ] J

GESTALTUNGSRICHTLINIEN
BROSCHURE QUERFORMAT
TITELSEITE

Hier zeigen wir ein Drucksortenformat, welches wir als Ausnahmeregelung
betrachten, ndmlich das Querformat. Grundsatzlich sind die Broschiren
geschlossen im Hochformat ausgelegt. Auch beim Querformat befindet sich
die Marke auf der Titelseite immer links unten. Das Titelbild der Broschiire
ist links in einem Winkel von 81° mit einer Schrage angeschnitten, welche
sich bis zum oberen Rand der Broschire durchzieht. Die Dachmarke ist so
positioniert, dass die Schutzzone genau bericksichtigt ist (siehe Abbildung
rechts).

Das rot hinterlegte Feld oben markiert den maximalen Raum flr die Textbox,
sprich fur Titel und Untertitel. Alle relevanten Satzangaben fir die Titelseite
entnehmen Sie aus der nebenstehender Abbildung, fiir die Innenseiten gelten
dieselben Richtlinien zu den Satzangaben wie bei der grofsen Broschiire im
Hochformat. Bei der englischen Textgestaltung ist darauf zu achten, dass die
Ortsbezeichnungen in zwei Sprachen angeflhrt werden, zuerst die deutsche,

dann die italienische Ortsbezeichnung.

iy

)

NATIONAL
PARK
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LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET

LOREM
IPSUM DOLOR
SIT AMET
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Winkel: 81°

Titel:
Source Sans Pro Bold

Schriftgrad: 13 pt
Zeilenabstand: 13 pt

Untertitel:

LOREM ---—------------
IPSUM DOLOR

Source Sans Pro Light
Schriftgrad: 13 pt
Zeilenabstand: 13 pt

SIT AMET

LOREM
IPSUM DOLOR

__SITAMET

| LOREM

IPSUM DOLOR
SIT AMET

14,5 mm

10mm1

Winkel: 81°

L

Diese Angaben gelten fir das Querformat.
Querformat geschlossen: 246 x 165 mm

(entspricht dem Format der grofsen Broschdire quer)
Die Darstellung ist proportional verkleinert.

Linienstarke: 0,5 pt

Zeilenabstand
zwischen den
einzelnen Sprachen:
13 pt

Titel und Untertitel:
Deutsch

Italienisch

Englisch
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Winkel: 81°

Titel und Untertitel:

1< Titel: ] o Deutsch
Source Sans Pro Bold ‘ ; m N :Etah?mshch

LOREM IPSUM SIT Schriftgrad: 70 pt I LOREM IPSUMSIT | | nglisc

s AT Zeilenabstand: 70 pt SOLCRAVET N

LOREM IPSUM SIT l“.,‘ LOREM IPSUMSIT

DOLOR AMET Untertitel: — DOLOR AMET..______ 3 )
Source Sans Pro Light O e Zeilenabstand
LOREM IPSUM SIT Schriftgrad: 48 pt \ LOREMIPSUM SIT - zwischen den
DOLOR AMET Zeilenabstand: 70 pt :‘ \ | DOLORANED einzelnen Sprachen:
‘ ] ‘ 68 pt
GESTALTUNGSRICHTLINIEN PLAKAT : //
700 X1.000 MM “ “‘ oo Linienstarke: 2 pt
Bei der Gestaltung der Plakate gelten dieselben Richtlinien wie bei den Bro-
schiiren. Die Marke befindet sich immer links unten. Das Bild des Plakates £ £
ist links in einem Winkel von 81° mit einer Schrage angeschnitten, welche - -
sich bis zum oberen Rand des Plakates durchzieht (siehe dazu Abbildung e
r
Seite 13). Das rot hinterlegte Feld oben markiert den maximalen Raum fur
die Textbox, sprich fur Titel und Untertitel. Alle Satzangaben entnehmen Sie ,\) —
7 |SiotROL| oo Sudtirol Marke

bitte der Abbildung rechts. Bei der englischen Textgestaltung ist darauf zu AT gy
achten, dass die Ortsbezeichnungen in zwei Sprachen angefiihrt werden, o
zuerst die deutsche, dann die italienische Ortsbezeichnung. St

:\ ; 40 mm

Winkel: 81°

Die Darstellung ist proportional verkleinert.
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Winkel: 81°
| Titel und Untertitel:
Titel: s : 40 mm i Delutsch )
\ . Source Sans Pro Bold ‘ e | Italienisc
[ S Schriftgrad: 48 pt V  Englisch
| BiopiversiA Zeilenabstand: 48 pt
\ MOSTRA TEMPORANEA \; ,,,,,,,,,,,,,,
GESTALTUNGSRICHTLINIEN PLAKAT | siobwesiry _—
500 X 700 MM Source Sans Pro Light 1 ; I Zeilenabstand
Schriftgrad: 32 pt | : zwischen den
Zeilenabstand: 48 pt | : einzelnen Sprachen:
Bei der Gestaltung der Plakate gelten dieselben Richtlinien wie bei den Titel- e 48 pt
seiten der Broschuren. Die Marke befindet sich immer links unten. Das Bild | L
T 2 : Linienstarke: 1 pt
des Plakates ist links in einem Winkel von 81° mit einer Schrage angeschnit- m el c
o E! £
ten, welche sich bis zum oberen Rand des Plakates durchzieht. Das rechts ‘4‘ g S
abgebildete Anwendungsbeispiel zeigt die Anwendung einer Familien-, p Y :
A
Sub- oder Themenmarke auf einem Plakat (siehe dazu auch Information
auf Seite 41 ,Die Schutzzone der Familien-, Sub- und Themenmarken mit / ") Jebi Sudtirol Marke

W park
andockendem Bild“). Das rot hinterlegte Feld oben markiert den maximalen

Raum fur Titel und Untertitel. Alle Satzangaben entnehmen Sie bitte der [ 30mm
Abbildung rechts. Bei der englischen Textgestaltung ist darauf zu achten,
dass die Ortsbezeichnungen in zwei Sprachen angefiihrt werden, zuerst die

Winkel: 81°

deutsche, dann die italienische Ortsbezeichnung.

Die Darstellung ist proportional verkleinert.
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Winkel: 81° Linienstarke: 2 pt

it i o Titel und Untertitel:
IODIVERSITAT V Deutsch

ERAUSSTELLUNG

Zeilenabstand S R0 M P Italienisch
zwischen den einzelnen S o Englisch
Sprachen: 48 pt ;

BIODIVERSITA
\ STRA TEMPORANEA
\
| BIODIVERSITY
| TEMPORARY EXHIBITION

GESTALTUNGSRICHTLINIEN PLAKAT
1.000 X 700 MM

Bei der Gestaltung der Plakate gelten dieselben Richtlinien wie bei den Titel-

seiten der Broschiiren. Die Marke befindet sich immer links unten. Das Bild

i,

des Plakates ist links in einem Winkel von 81° mit einer Schrage angeschnit-

ten, welche sich bis zum oberen Rand des Plakates durchzieht. Das rechts / '\)

W Pare
Silfsen
ot

i T Stdtirol Marke

Py

abgebildete Anwendungsbeispiel zeigt die Anwendung einer Familien-,

STEWIO

Sub- oder Themenmarke auf einem Plakat (siehe dazu auch Information [ 30mm

auf Seite 41 ,Die Schutzzone der Familien-, Sub- und Themenmarken mit

andockendem Bild®). Das rot hinterlegte Feld oben markiert den maximalen Winkel: 81° Titel: Untertitel:

Raum fur Titel und Untertitel. Alle Satzangaben entnehmen Sie bitte der Source Sans Pro Bold Source Sans Pro Light
Schriftgrad: 48 pt Schriftgrad: 32 pt

Abbildung rechts. Bei der englischen Textgestaltung ist darauf zu achten, Zeilenabstand: 48 pt Zeilenabstand: 48 pt

dass die Ortsbezeichnungen in zwei Sprachen angefiihrt werden, zuerst die

deutsche, dann die italienische Ortsbezeichnung.

Die Darstellung ist proportional verkleinert.
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-  Zeilenabstand
| zwischen den
einzelnen Sprachen:

Winkel: 81° Linienstéarke: 1 pt 34pt

Titel und Untertitel:
o Deutsch
(o ltalienisch
Englisch

I 30 mm

‘\‘ BIODIVERSITAT Pﬁ
\  SONDERAUSSTELLUNG
: \

GESTALTUNGSRICHTLINIEN PLAKAT
700 X500 MM

e

[30mm

Bei der Gestaltung der Plakate gelten dieselben Richtlinien wie bei den Titel-

seiten der Broschiiren. Die Marke befindet sich immer links unten. Das Bild
brion R Slidtirol Marke

ey

des Plakates ist links in einem Winkel von 81° mit einer Schrage angeschnit-
w
o\

ten, welche sich bis zum oberen Rand des Plakates durchzieht. Das rechts A : [ 20mm

abgebildete Anwendungsbeispiel zeigt die Anwendung einer Familien-,

Sub- oder Themenmarke auf einem Plakat (siehe dazu auch Information
auf Seite 41 ,Die Schutzzone der Familien-, Sub- und Themenmarken mit Winkel: 81° Titel: Untertitel:

Source Sans ProBold ~ Source Sans Pro Light
andockendem Bild®). Das rot hinterlegte Feld oben markiert den maximalen Schriftgrad: 34 pt Schriftgrad: 23 pt
Raum flr Titel und Untertitel. Alle Satzangaben entnehmen Sie bitte der Zeilenabstand: 34pt  Zeilenabstand: 34 pt
Abbildung rechts. Bei der englischen Textgestaltung ist darauf zu achten,
dass die Ortsbezeichnungen in zwei Sprachen angefiihrt werden, zuerst die

deutsche, dann die italienische Ortsbezeichnung.

Die Darstellung ist proportional verkleinert.
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i Zeilenabstand

Titel und Untertitel: zwischen den
Deutsch einzelnen Sprachen: 70 pt
Italienisch
! ¥ . Englisch oy e I S Titel:
.-|')r__k_rrugu»§_17 N ‘ TOTHOLZ IST Source Sans Pro Bold
s~ BIODIVERSITAT |IODIVERSITAT.... Schriftgrad: 70 pt
ILBOSCO E “ILBOSCOE Zeilenabstand: 70 pt
BIODIVERSITA BIODIVERSITA
DEAD WOOD 1S | DEAD WOOD IS .
GESTALTUNGSRICHTLINIEN AUSSTELLUNGSTAFELN B Bl | i Untertitel:
X247 mm ol Source Sans Pro Light
| Schriftgrad: 70 pt
S | | Zeilenabstand: 70 pt
Die Grafik der Ausstellungstafeln, z. B. in den Besucherzentren, unterliegt Bildflache1 o i . | Winkel: 81° P
inkel:
denselben Richtlinien wie jene aller anderen Drucksorten. Die Marke be- | o Mengentext:
findet sich immer links unten. Die Bilder der Ausstellungstafeln sind wie y:185mm - Source Sans Pro Light
| | Schriftgrad: 25 pt
bei allen anderen Drucksorten in einem Winkel von 81° mit einer Schrage Zeilenabstand: 36 pt
angeschnitten (siehe Gestaltungsbeispiele). Das rechts abgebildete An-
wendungsbeispiel zeigt die Anwendung einer Familien-, Sub- oder The-
menmarke auf einer Ausstellungstafel (siehe dazu auch Information auf |
Bildflache2
Seite 41 ,Die Schutzzone der Familien-, Sub- und Themenmarken mit ;
andockendem Bild“). Das rot hinterlegte Feld markiert den Raum firden 1 SOE i S SR T e R e
Mengentext. Die Hohe variiert je nach Textmenge. Alle Satzangaben ent-
o . ) . p """"" Utertitel:
nehmen Sie bitte der Abbildung rechts. Diese Angaben gelten sowohl fir = A Source Sans Pro Bold
Ausstellungstafeln im Hoch-, als auch im Querformat. Bei der englischen Farbe der Texte auf weilem Hintergrund: jsr’ ‘ 50 mm Schriftgrad: 25 pt

P § Zeilenabstand: 36 pt
Textgestaltung ist darauf zu achten, dass die Ortsbezeichnungen in zwei 85% Schwarz.

Sprachen angefiihrt werden, zuerst die deutsche, dann die italienische Diese Angaben gelten flir die Ausstellungs- Winkel: 817 43mm
tafeln im Hoch- und Querformat.

Hochformat: 940 mm x 1.200 mm

Querformat: 1.240 mm x 900 mm

Ortsbezeichnung,.

Die Darstellung ist proportional verkleinert.
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Gestaltungsbeispiel Ausstellungstafel im Hochformat mit einem grofSen Bild.

BIODIVE

IL'BOSCOIE
BIODIVERS

DEAD WOOD IS
BIODIVERSITY
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Gestaltungsbeispiel Ausstellungstafel im Querformat mit zwei groen Bildern.
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®

NEGATIVBEISPIELE DER DRUCKSORTEN

Hier sind einige Anwendungen beispielhaft dargestellt, die absolut
zu vermeiden sind.

a. Die Headline ist unzulassigerweise in Farbe.

b. Falsche Positionierung der Headline.

c. Schrage auf linker Seite in zu groRem Abstand zur Marke.

d. Hintergrund der Schrage bei der Marke ist in Farbe,

was nicht vorkommen darf.

i

W)

NATIONAL

W\ PaRk
JocH
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"""""""" Ruckseite
15,7mm . .
Schrift: Source Sans Pro Semibold
""""""""""""" A Schriftgrad: 11 pt A
z NATIONALPARK Zeilenabstand: 11 pt
STILFSERJOCH Farbe: Weil
) PARCO NAZIONALE ’\)
Vorderseite DELLO STELVIO ;
,\) e Linienstarke: 0,5 pt ( NATIONAL
) . A \\ PARK
Dachmarke vertikal AMT FUR DEN NATIONALPARK Farbe: Weil STLEsER
Jentriert NATIONAL STILFSERJOCH ift il 3
N e UFFICIOPERILPARCD. Schrift: Source Sans Pro Semibold it R Schrift fiir Empfanger:
- 4 errn Miller ;
Schriftgrad: 9,5 pt e Source Sans Pro Semibold
NAZIONALE Ratacplats] l”ia‘-’ﬂ DU, Zeilenabstand: 11 pt 139012 Meran (82) Schrift fur Name und Adresse des Empfangers:
1-39020 Glurns | Glorenza (BZ) . .
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, g%t\%a,, Siidtirol | Alto Adige - Italien | Italia Horizontal skalieren: 97% SOUV'.CG Sans Pro RegUIa"
Tel.+39 0473830430 - Fax +39 0473830510 Schriftgrad: 9 pt
,,,,,,,,,,,,,,,,, nationalpark.stilfserjoch@provinzbz.it i .
15,7 mm www.nationalpark-stelvio.it Adresse und Kontakt: Zeilenabstand: 14 pt
— Farbe:0]0]0]85
"""""""" Source Sans Pro Regular
Schriftgrad: 8 pt Meran, 07. November 2018
Zei lfenabstand: _10 pt Sehr geehrte Damen und Herren,
Horizontal skalieren: 98%
Tel. und Fax horizontal skalieren: 96% Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lénder Vokalien und Konsonantien leben die Blindtexte. Ab- X
Tel. und Fax Laufweite: -30 geschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groien Sprachozeans. Ein  ~------==-=f-===-==-------~ Schrift Mengentext:
. : Kleines Bachlein namens Duden flieft durch ihren Ort und versorgt sie mit den nétigen Regelialien. Es ist
] : ) - Source Sans Pro Regular
ein paradiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von der N
GESTALTUNGSRICHTLI NIEN BRI EFFAM I LI E FU R allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein geradezu unorthographisches Leben. Schriftgrad: 9 pt
Eines Tages aber beschlof eine Kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die Zeilenabstand: 14 pt
KOMMUNIKATION IM TOURISMUSBEREICH
Der groRe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bésen Kommata, wilden Fragezeichen und
Die h iera bge bl I d ete B rief‘fa mi l jieist fU r d ie Kommuni katl on hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lief sich nicht beirren. Es packte seine sieben Versalien,
schob sich sein Initial in den Girtel und machte sich auf den Weg. Als es die ersten Hiigel des Kursivgebirges
erklommen hatte, warf es einen letzten Blick zuriick auf die Skyline seiner Heimatstadt Buchstabhausen,
im Tourismusbereich ausge[egt Alle Satzanga ben entneh- A die Headline von Alphabetdorf und die Subline seiner eigenen StraRe, der Zeilengasse. Wehmiitig lief ihm
Vorderseite eine rhetorische Frage iiber die Wange, dann setzte es seinen Weg fort. Unterwegs traf es eine Copy.
men Sie bitte den Abbildungen auf dieser Doppelseite. Fir Weit inten, hinter den Wortbergen,fern der Lander Vokalien und Konsonantien leben die lindtexte. Ab-
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Dachmarke mit Badge ,,SUdtirol“ geschieden wohnen sie in Buchstabhausen an der Kiiste des Semantik, eines groRen Sprachozeans. Ein
. . . . . . . . .. kleines Bachlein namens Duden flieRt durch ihren Ort und versorgt sie mit den notigen Regelialien. Es ist
die institutionelle Kommunikation gelten die Richtlinien des cin paradiesmatisches Land, indem einem gebratene Satztele nden Mund.
Corporate Designs der Autonomen Provinz Bozen (siehe néchs-
te Doppelseite). - o P B Linienstarke: 0,5 pt
StdtirolMarke e Farbe: 100/50|00
Ruckseite AMT FUR DEN NATIONALPARK STILFSERJOCH :
UFFICIO PER IL PARCO NAZIONALE DELLO STELVIO | f d Nat [ k
" e Amt fiir den Nationalpark:
7777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777777 Py P . Rathausplatz | Piazza Municipio, 1 -1-39020 Glurns | Glorenza (BZ) - Siidtirol | Alto Adige - Italien | Italia . !
AMT FUR DEN NATIONALPARK STILESERJOCH IE;:E;SISS%OO |50% el 139 0ATI B0 450 Fox 39 0473630 510 oelt Wodt oo Adresszeile: Source Sans Pro Semibold
@ UPFICIO PERIL PARCO NAZIONALE DELLO STELYO : Source Sans Pro Regular Schriftgrad: 11 pt
e ° oo Amt fiir den Nationalpark: Adresszeile: Schriftgrad: 8 pt Zeilenabstand: 11 pt
. ) Source Sans Pro Semibold Source Sans Pro Regular @ Zeilenabstand: 11 pt Farbe: 100 50|00
Verfiigbare Dateiformate: IDML | INDD | PDF Schriftgrad: 11 pt Schriftgrad: 8 pt Farbe:0]0[085 Laufweite: 10

Format Visitenkarte: 55 x 85 mm

Zeilenabstand: 11 pt
Farbe: 100(50 |00

Zeilenabstand: 11 pt
Farbe:0]0|0]85

Laufweite: 10

Horizontal skalieren: 98%

DIE DRUCKSORTEN

CORPORATE DESIGN NATIONALPARK STILFSERJOCH

Verfiigbare Dateiformate: IDML | INDD | PDF

Horizontal skalieren: 98% Horizontal skalieren: 97%

Format Briefblatt: DIN A4 (210 x 297 mm)
Zweisprachige Anwendung.

Format Kuvert: DIN lang (220 x 110 mm)
Zweisprachige Anwendungen.

Horizontal skalieren: 97%

Darstellungen sind proportional verkleinert. Darstellung ist proportional verkleinert.
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GESTALTUNGSRICHTLINIEN BRIEFFAMILIE
FUR INSTITUTIONELLE KOMMUNIKATION

Auf institutioneller Ebene kommuniziert das Amt fiir den Nationalpark
Stilfserjoch mit dem Erscheinungsbild des Corporate Designs der Autonomen

Provinz Bozen.

Download Link:
http.//www.provinz.bz.it/verwaltung/corporate-design/corporate-design-handbuch.asp

AUTONOME PROVINZ BOZEN - SUDTIROL

Abteilung 28.8. Amt fiir den Nationalpark Stilfserjoch

PROVINCIA AUTONOMA DI BOLZANO - ALTO ADIGE

Ripartizione 28.8. Ufficio Parco Nazionale dello Stelvio

Rathausplatz 1 - 39020 Glums
Tel. 0473 83 04 30 - Fax 0473 83 05 10
hitp://www.stelviopark bz.it

nationalpark parconazionale@pec. prov.bz.it
nationalpark stifserjoch@provinz.bz.it
Steuernr./Mwst.Nr. 00390090215

Piazza Municipio 1 - 39020 Glorenza
Tel. 0473 83 04 30 - Fax 0473 83 05 10
hitp:/www.stelviopark bz.it/it/
nationalpark.parconazionale@pec.prov.bz.it
parconazionale.stelvio@provincia.bz.it
Codice fiscale/Parita Iva 00390090215
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Amt fiir den Nationalpark Stilfserjoch
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Konzeption und Gestaltung: werbecompany.com



